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 העסקי ליועץ המדריך לאתר: מ-אסטרטגיה
 האתר בניית את ולבקר להכווין להוביל, כדי לדעת שצריך מה כל

 

 מזה? רחוק יצא האתר אבל – מושלמת היתה שהאסטרטגיה קרה לכם גם האם
 הבעיה שלכם. המומחיות תחום זה - האסטרטגיה בניית לא הוא המסובך שהשלב יודעים אתם כיועצים,
 או חובבני שנראה אתר עולה ואז - מרוצה הלקוח מדוייקת, האסטרטגיה מעולה, היה כשהתהליך מתחילה

 עליו. שעבדתם מה את משדר לא

 הדרך. כל לאורך שבניתם האמון את שוחק גרוע ואתר אתכם. גם מייצג הלקוח של טוב אתר

 לתרגום המפה את לכם לתת זה כאן עושה שאני מה יודעים. אתם זה את - אסטרטגיה אתכם אלמד לא אני
 תוצאות. שמשיג לאתר האסטרטגיה

 

 עכשיו? זה את לקרוא למה
 הנראות את גם שצריך כמו להוביל יודע שלא ומי גדלות, הלקוחות של הציפיות מהר, מתפתח התחום כי

 רלוונטי. לא נהיה – הדיגיטלית

 

 במדריך: תמצאו מה

 שלכם ללקוחות מתאים אתר איזה תדעו ואיך – אתרים סוגי הכרת :1 פרק

 עובד וזה נראה, זה – טוב מתוכנן כשאתר – מקצועי אתר אפיון :2 פרק

 ווידאו תמונה טקסט - האתר תוכן : 3 פרק

 אישי(. לטעם קשר )בלי גרוע טוב,לאתר אתר בין ההבדל מה :4 פרק

 

 לוי אריאלה מאוד, נעים - עצמי את אציג רגע אני שנמשיך, לפני
 בספקי תלויה הייתי שנים במשך אינטרנט. אתרי ומפיקה שיווקיות אסטרטגיות בונה אני האחרון בעשור
 לבין המדויקת האסטרטגיה בין הפער את וחוויתי - שעשיתי האסטרטגית העבודה את שיתרגמו אתרים
 הסופי. האתר

 אותה ולתרגם אסטרטגיה לקחת - והשיווקי העסקי מהצד אתרים בהפקת ולהתמחות ללמוד אותי הביא זה
 תוצאות. שמשיג לאתר

 המקצועית. האוטוריטה אתם שלכם. התחום זה - בייעוץ מתחרה לא אני

  שעובד. לאתר שלכם האסטרטגיה תרגום הביצוע: של החוליה את לוקחת אני
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  אתרים סוגי הכרת :1 פרק

 חשוב זה למה

 המטרות את שישרת אתר לסוג להכווין אחראי כיועץ אתה – אתר צריך שלך הלקוח שבה בנקודה
 שהגדרתם.

 הבדל זה מחיר. או בעיצוב רק לא הוא – חנות לאתר מיניסייט בין נחיתה, לדף תדמית אתר בין ההבדל
 הגולש. מצד אמיתית לפעולה שבניתם האסטרטגיה את לתרגם העסק של וביכולת בפוקוס, במהות,

 להכיר שחשוב מונחים הגדרות: כל קודם

 ממוקד החוצה. קישורים או תפריטים ללא מדויקת, שיווקית למטרה קצר, יחסית בודד, עמוד  נחיתה: דף
 מספר לא הוא טוב: מוכר כמו זה טוב נחיתה דף רכישה. / הרשמה / פרטים השארת ברורה: אחת בפעולה

 זמניים מבצעים וובינרים, להשקות, ומוכרים, פשוטים למוצרים מתאים מיידית. לפעולה ומניע ממקד הכול,
 שיווק. וניסויי

 מסר סביב שנבנה בודד, עמוד של בד"כ קטן, אתר מלא. לאתר נחיתה דף בין ביניים פתרון  מיניסייט:
 לא הוא אבל הצלחה והוכחת להמלצות להסברים, מקום יותר בו יש ייחודי. שיווקי מהלך או אחד מוצר אחד,

 זמני. תת-מותג או חדש שירות עונתי, מוצר ספציפי, שירות לקורס/ מתאים הראשי. באתר מתחרה

 השירותים, העסקית, הזהות את מציג ובינוניים. קטנים לעסקים ביותר הנפוץ הפורמט תדמית: אתר
 יכול קשר. צור המלצות, שירותים, אודות, בית, עמודים: 6–3מ- בנוי לרוב לפעולה. וקריאה חברתיות הוכחות

 ונראות מומחיות שמחזק מתעדכן ותוכן בלוג עם ומעמיק עשיר או קשר, ליצירת וממוקד מינימלי להיות
 לפעולה. ומשכנע ממתג הסיפור, את מספר הוא – העסק את מציג רק לא טוב תדמית אתר בגוגל.

 הלקוח בבעיות ממוקד עצמו. העסק סביב לא מייצר, שהעסק והערך הידע סביב נבנה בלוג: או תוכן אתר
 אורגנית ותנועה אמון מקצועית, סמכות לבנות המטרה: טיפים. מדריכים, הסברים, מחפש: שהוא ובמידע
  פנימי. וחיפוש תגיות קטגוריות, כולל הזמן, כל ומתעדכן חי האתר מגוגל.

 אומר בלוג אתר איתי", לעבוד כדאי ולמה שאני מי "הנה אומר תדמית אתר עשיר: תדמית מאתר ההבדל
 בתוכן להשקיע מוכן או להגיד מה לו שיש ללקוח מתאים עליי". לסמוך שכדאי יוכיח וזה יודע, שאני מה "הנה
 זמן. לאורך עקבי

 ועוד. שילוח מוצרים, ניהול סליקה, כולל אונליין. למכירה פלטפורמה חנות: אתר

 מסודרת בצורה שירותים או מוצרים מציג אונליין. סליקה ללא אבל חנות לאתר במבנה דומה קטלוג: אתר
 ללקוח מאפשר טופס. או קשר" "צור יש עכשיו" "קנה במקום אבל וקטגוריות, מפרטים תמונות, עם

 בהתאמה ומוצרים סיטונאים יצרנים, ,B2B לעסקים מתאים טיפול. להמשך לפנות ואז מהמגוון להתרשם
 אישית.
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 עם נייד, לטלפון מותאם אחד, עמוד רגיל. ביקור לכרטיס מודרנית גרסה כביכול  דיגיטלי: ביקור כרטיס
 שרוצה למי מתאים חברתיות. רשתות מייל, ווטסאפ, טלפון, הקשר: פרטי כל את שמרכז פשוטה, גלילה

 למותג מתאים פחות מתחיל. לעסק זמני כפתרון או מלא, באתר להשקיע מבלי ברשת ראשונית נוכחות
 להעביר. שצריך בידול לו שיש או מבוסס להיראות שרוצה

 או המונים מימון פוליטית, פעילות כמו בזמן מוגבל מהלך או חד-פעמית למטרה זמני אתר קמפיין: אתר
 יותר נחיתה: מדף שמבדיל מה נוספים. ועמוד-שניים בית דף עם לרוב וממוקד, מהר בנוי פרסומי. קמפיין

 תרומות, לגיוס מתאים תומכים. מונה או טיימר כמו אינטראקטיביים אלמנטים ולעיתים ומעורבות, תוכן
 מוצרים. והשקות חברתיות יוזמות בחירות, קמפיינים

 חדשות, אתרי המונים, גיוס או תרומות אתרי פורומים, ,SaaS אינדקס, אתרי כמו אתרים סוגי עוד כמובן יש
 עליהם. להרחיב טעם מוצאת לא ולכן נפוצים פחות אלו אבל ועוד.. ועוד תורים ניהול

 

 אתר סוג על שממליצים לפני לשאול שחשוב השאלות - לתכל'ס עכשיו

 נוכחות? ליצור למכור? לידים? לייצר האתר? של העסקית המטרה מה

 מידע? מחפשי עסוקים? צעירים? מידע? צורך הוא ואיך – הקהל מי

 "שוכב"? אתר או שמתעדכן אתר התוכן? של העדכון תדירות מה

 כתיבה. דורש בלוג שוטף. טיפול דורשת חנות זמן? לאורך ותפעול תקציב יש האם

 לשנים. נבנה תדמית אתר מועד. קצר הוא קמפיין טווח? ארוכת או זמנית פעילות זו האם

 

 אלייך- ממני קטן טיפ

 להוביל פשוט הכי ואיך באתר, יעשה שהגולש רוצים אנחנו "מה – היא עצמנו את לשאול שצריך השאלה
 לזה?" אותו
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  מקצועי אתר אפיון :2 פרק

 – בפועל אבל צבע. איזה תפריט, איזה יהיו, עמודים איזה להחליט זה אתר אפיון שמשמעות שחושבים יש
 שמוכר. למבנה הלקוח עם שבנית והאסטרטגיה הבידול הייעוץ, כל את שמתרגם זה הוא מדויק אפיון

 צריך הוא מסר לאיזה לאתר? שנכנס הגולש מיהו ב: אלא באתר", יש "מה בשאלה עוסק לא איכותי אפיון
 לעשות? ממנו שנצפה הפעולה ומה סדר? באיזה להיחשף?

 

 אתר: באפיון ביותר החשובים הדברים

 הפוטנציאלי( )הלקוח הגולש את שמעניין מה לפי - מידע היררכיית​.1

 לפעולה קריאה - הוכחות - פתרון - בעיה הנכון: הסדר

 הגולש אבל אנחנו". מה"מי מהחזון, שלו, מהסיפור להתחיל רוצה העסק בעל היא: נפוצה טעות לדוגמא,
 מזה?" לי יוצא "מה עצמו: את שואל בכלל

 עלינו. לא הלקוח, על לדבר תמיד הוא הנכון הדבר - תחתונה שורה

 

 באתר שונים לקהלים נכונה התייחסות​.2

 לדבר אפשר אי זה. את לשקף חייב האפיון – B2C וגם B2B גם יש ללקוח אם מופרד מבנה = שונים קהלים
 מסר. באותו קהלים לשני

 ברורים תפריטים לפי חלוקה או עסק"(, אני / פרטי לקוח )"אני בחירה עם בית עמוד נפוצים: פתרונות

 קהל. לכל בהתאמה אך עקבית, שפה על לשמור חשוב -  תחתונה שורה
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 וממוקדת ברורה – אחת לפעולה הנעה​.3

Call To Action ביותר החשובים המרכיבים אחד זהו לבצע. לגולש מפנה שהאתר הברורה הקריאה היא 
 תוצאה. יניע לא מושלם עיצוב גם ברורה, פעולה בלי כי – טוב באתר

Call To Action מחיר"(, הצעת )"קבלו קצר טופס עכשיו"(, "התקשרו פרטים", )"השאירו כפתור להיות יכול 
 היום"(. עוד קשר צרו )"מעוניינים? טקסט משפט או כאן"( לחצו נוספים )"לפרטים ברור לינק

 תוריד לפגישה, בוא עוד, קרא קשר, צור – וחשיבות דחיפות רמת באותה מהכול הכול מציעים אתרים הרבה
 משמעותית פחות שהכי הפעולה את יבצע שהגולש או פעולה וחוסר בלבול תהיה התוצאה מדריך…
   וחבל. שלנו להצלחה

 מקומות. במספר שחוזר מרכזי Call To Action פוקוס: על שמרו

 טוב: Call To Action של המאפיינים

 אלחץ אם יקרה מה ספק משאיר לא – וברור חד​●
 סביב רווח מיקום, צבע, – בעיצוב בולט​●
 לכוון כן אבל לבלבל, בלי – באתר שונים במקומות חוזר​●
 ומעניין.. יצירתי לניסוח הגבול הם השמים – לקהל מותאם ניסוח​●
 הוא. לא נכשל, האתר – הבא הצעד את ועשה הבין לא אבל התעניין, לאתר, הגיע גולש אם​●

 

 עמודים רק לא במודולים, שימוש​.4

 וכו'. אודות" "עמוד שירות", כ"עמוד רק ולא – אלמנטים או אזורים של כמכלול לאתר מתייחס מתקדם אפיון

 נבחרים בעמודים חוזר אלא – נפרד בעמוד להיות חייב לא קשר יצירת טופס דוגמה:

 ועוד מותנים פופאפים גמיש, תוכן אזור ותשובות, שאלות המלצות, אזור לוגואים, קרוסלת חשובים: מודולים
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 האפיון בשלב כבר הניידים המכשירים לכל התאמה​.5

 עובד. שלא אתר = למובייל מותאם לא תכנון

 רק לא נייד, מחשב גם זה נייד בנייד. מגיעים מהגולשים 80%ש- שוכחים ואז – מהמחשב נכתבים האפיונים רוב 
   טלפון.

 התוצאה:

 מתפרקת היררכיה

Call To Action נעלם 

 נגישים בלתי הופכים טפסים

Mobile First חשיבה. צורת זו – סיסמה לא זו 

 קטן במסך ויתפקד ייראה זה איך מ: להתחיל צריך בתכנון שלב כל

 

 Whitespaceו- פוקוס ריווח, "נושם": עיצוב​.6

 לא להבין. לקרוא, להישאר, לגולש שמאפשר מה הם – בולטים אלמנטים קצרות, פסקאות לבנים, חללים
 ולהתעמק זמן יותר באתר להישאר מאפשר הויזואלי השקט באתר, החלקים בין ממרווחים "לפחד" צריך

 ואסתטי. לעין נעים להיות צריך שזה כמובן בתוכן.

 

 להתרחבות מוכנות​.7

 קדימה: גם מסתכל טוב אפיון

 האתר? את לשבור בלי בלוג להוסיף אפשר האם

 מוצרים? או שירותים הוספת מאפשר הניווט מבנה האם

 גדל? תנועה בעומס יעמוד האתר האם
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 ווידאו תמונה טקסט האתר: תוכן - 3 פרק

  טקסט: תוכן​.1

 הפוטנציאלי. הלקוח - הגולש את יעניין שזה - הוא האתר בתוכן ביותר החשוב הדבר -  1 מעניין תכתבו
 לא שזה אנחנו". מה"מי מהחזון, שלו, מהסיפור להתחיל רוצה העסק בעל פעם לא אבל מאליו, מובן נשמע
 מזה" לי יוצא "מה לעצמו שחושב הלקוח את שמעניין מה באמת

  עלינו. לא הלקוח, על לדבר תמיד הוא הנכון הדבר - תחתונה שורה

 לקוחות בשביל ולא גוגל בשביל התוכן את שכתבו שרואים האתרים את מכירים -  2 מעניין תכתבו
 כל עצמן, על חוזרות שהכותרות מפתח"? מילות "להכניס ניסיון כמו מריחה בהם שורה שכל פוטנציאליים?

 שאלה? לשום אמיתית תשובה שום ואין לקודמת, דומה פסקה

 אסטרטגית. טעות זאת – כותבים של טעות רק לא זאת

 גבוה עולה באמת לא הוא שניהם: את מאבד – הקוראים בשביל במקום חיפוש מנועי בשביל שנכתב תוכן
 לפעול. או להישאר, להתעניין, אחד לאף גורם לא הוא – כן כשהוא וגם בזבל(, שמדובר מבין גוגל גם )כי

  זה. את מזהים הקוראים שטחית: בצורה מלאכותית בינה ידי על שנכתבו טקסטים לגבי גם נכון וזה

SEO את שמכבדת בשפה אמיתיות, שאלות על "תענה אומר: הוא מפתח". מילות "תדחוף אומר לא איכותי 
 הקורא."

 – ערך נותן מקצועי, ברור, מעניין, טקסט אוהבים. אדם בני שגם בגלל – אוהב שגוגל כזה הוא טוב טקסט
 פעמים. 7 מילה אותה על לחזור בלי גם יקודם

 אנושית ברורה, פשוטה, שפה = טוב תוכן

 

 העבודה: את שעושה לתוכן קטן טיפ

  בהתנגדויות. טיפול הוא אתר, של להצלחה שמוביל מצויין תוכן

  מראש. אותם ומנטרלים להתנגדויות לחששות, כשמתייחסים קורים האיכותי והחיבור השכנוע

 ליד ובעמוד הפוטנציאלים, הלקוחות של וההתנגדויות הפחדים כל את תרשמו אחת בעמודה טבלה. תעשו
 לאתר. יכנס הזה שהתוכן ותדאגו הזה, בהקשר להגיד לכם שיש מה כל את

 הצצה אחריות, דומים, ממקרים המלצות לו, ומענה בטקסט ההתנגדות הצפת ותשובות, שאלות דרך איך?
 ועוד ועוד לתהליך
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 טקסט היררכיית – באתר נכון לכתוב איך​.2

​סורקים. הם אתרים, קוראים לא אנשים
​ברורה: היררכיה צריך עמוד כל לכן 
 - "שם" יש כותרת לכל המקצועית בשפה מדויקות. והדגשות קצרות פסקאות משנה, כותרות ראשית, כותרת 

 .חשיבות סדר לפי H1, H2, H3 כותרות

 .בגוגל לקידום גם חשובה מאוד הזו ההיררכיה

​אדם: בן כמו האתר את קורא גוגל
 והמבנה. הסדר הכותרות, לפי הנושא את "מבין" הוא 

​– קריא ומבנה מודגשות מילים נכונות, משנה כותרות (,H1) מסודרת כותרת
 מציעה. שאת למה מחפש שהלקוח מה בין ולחבר הדף את לקדם לגוגל עוזרים 

  אורגני. קידום + טובה משתמש חוויית = נכונה היררכיה

  - ויזואלי תוכן​.3

 לשבור יכולה היעד לקהל מתאימה שלא תמונה האסטרטגי. מהמסר נפרד בלתי חלק הוא הוויזואלי התוכן
 הלא בעסק שהוא להרגיש לגולש לגרום יכול המותג ערכי את משקף שלא עיצוב שבניתם. הבידול כל את

 נכון.

 תדמית לאתר ויזואלי תוכן

 עסקית. ואמינות אמון לבניית חזק הכי הכלי הוא הוויזואלי התוכן תדמית, באתר

 תדמית: לאתר ויזואלי לתוכן חשובים עקרונות

 אלא מחשב, ליד מחייכים אנשים של גנריות סטוק תמונות לא - בפעולה העסק את שמראות תמונות
 שלו. הטבעית בסביבה המוצר או השירות את שמציגות אמיתיות תמונות

 ולרמת היעד לקהל שמתאימים גרפיים ואלמנטים פונטים צבעים, - המותג ערכי את שמשקף עיצוב
 לכולם. נגיש מעסק אחרת להיראות צריך יוקרתי עסק השירות.

 לא וסגנון. רקע תאורה, אותה סשן: באותה צולמות האנשים תמונות כל - ואחידות מקצועיות צוות תמונות
 במותג. השקעה חוסר שמשדרות אירועים או טיולים מחתונות, תמונות

 ומה חשוב מה להבין הגולש על ומקל הנכונים למקומות העין את מוביל העיצוב - ברורה ויזואלית היררכיה
 הבאה. הפעולה
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 חנות לאתר ויזואלי תוכן

 על ישירות משפיעות הן - המוצר עם ללקוח שיש ל"מגע" קרוב הכי הדבר הן התמונות מכירה, באתרי
 הקנייה. החלטת

 מכירה: לאתר ויזואלי לתוכן חשובים עקרונות

 סגנון. ובאותו אור באותו מקום, באותו צולמו כאילו להיראות צריכות התמונות כל - במוצרים אחידה נראות
 ומהימנות. מקצועיות של תחושה יוצר זה

 איך הראו לבן. רקע על רק לא בשימוש, המוצר את להראות צריכות תמונות - לקנות חשק שעושה הצגה
 מביא. שהוא התועלת ומה הלקוח בחיי משתלב הוא

 בהקשר או בשימוש המוצר חשובים, פרטים כללית, זווית מוצר: לכל תמונות מספר - מקיפות צילום זוויות
 למוצר. מתחבר יותר הוא תמונות, כמה בין עובר כשהגולש רלוונטי.

 באותה תמונות צריכים הם גם נלווים, מוצרים או אביזרים מוכרים אם - זהה באיכות משלימים מוצרים
 אמון. מאבד גרועה בתמונה משלים ומוצר איכותי עיקרי מוצר שרואה לקוח איכות.
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 אישי( לטעם קשר )בלי גרוע? אתר או טוב אתר  :4 פרק

 העסקית: או השיווקית האסטרטגיה את "שובר" שהאתר מובהקים סימנים 4

 "אנחנו כמו כללי סלוגן רואים ובאתר – ערך בניסוח זמן השקעתם הבית: בעמוד ברור לא מסר​.1
 בשבילך". כאן

 חינמית. תבנית כמו נראה והאתר – פרימיום בידול בניתם היעד: לקהל מתאים שלא עיצוב​.2

 לפעולה. קריאה אין חזותי, עומס מסודר, לא תוכן גרועה: משתמש חוויית​.3

 שניות. 3 אחרי בורחים הגולשים ובר לנייד: מותאם לא​.4

 לעשות: שאפשר דברים 4

 משתקף זה איך אותו שאל – שנתת הייעוץ את מבין שהוא ודא האתר: בונה עם מקדימה שיחה​.1
 באתר.

 צריכים כאן כלל. לגלול מבלי רואה שגולש החלק זה הבית: עמוד של העליון החלק את בדוק​.2
 צריך שהגולש הפעולה ומה מיועד, זה למי עושה, העסק מה חשובים: הכי הדברים שלושת להיות

 של עניין לא זה הלאה. ימשיך הגולש – שניות 3 תוך ברור לא האלה מהדברים אחד אם לבצע.
  נכון. עדיפויות סדר של עניין זה יפה", "עיצוב

 להישאר? למה מיד יבין העסק את מכיר שלא גולש האם עצמך: את שאל

 דף יש האם מרכזי, מסר לפעולה, קריאות תבדוק לאוויר: העלאה לפני מוקדמת טויוטה בקש​.3
 תודה.

 לקוחות?" אליו שולח הייתי האם – שלי האתר היה זה "אם עצמך: את שאל​.4

 

 אלייך- ממני קטן טיפ
  יחד. שעברתם לתהליך מהעדות חלק הוא – הלקוח של רק לא הוא שהאתר לשכוח אסור

 הייעוץ תהליך כל תדמית, חיזוק ו/או מכירה של לתוצאות ומוביל הבחינות, מכל גבוהה, ברמה האתר אם
 חתומים להיות רוצים כיועצים שאנחנו ההצלחה וזו בתוצאה, אלא ברעיון, רק לא – "סגור" נראה פתאום

 עליה.

 באה לא שפשוט אסטרטגית חשיבה פה היתה שבאמת ידע לא אחד אף משהו, לא נראה האתר אם אבל
  ביטוי. לידי
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  סיכום- יאללה

 דיגיטלית. למציאות עסקית אסטרטגיה של תרגום היא – טכני עניין רק אינה מוצלח אינטרנט אתר בניית
 העסקית והאסטרטגיה שהייעוץ כדי ומקצועי, נכון תהליך להובלת כלים לתת הזה במדריך השתדלתי
   בשטח. ביטוי לידי תבוא שבנית, והשיווקית

 פעולה? בשיתוף נמשיך
 שאתם האסטרטגיה את שתיקח מישהי עם לעבוד רוצים ואתם אתר, בניית בשלב שנמצא לקוח לכם יש אם

 היכרות. לשיחת כאן אני – שעובד מדויק לאתר אותה ותתרגם – בניתם

 הזה. הקשר את מכבדת ואני מצוינים, ללקוחות מגיעים מצוינים שיועצים מאמינה אני 

 ההפניה "חתום"על שלהם שהשם יודעת אני לביצוע. שמגיעות הפניות על יועצים לתגמל שמחה תמיד אני
  בכם. נותן שהלקוח האמון ואת שלכם המוניטין את שיחזק גבוהה ברמה שירות לתת מקפידה אני ולכן אלי

 היכרות? פגישת נקבע

 0527710889 - שלי המספר זה
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